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BIMERERIAE T « AT —IVD XA H Z X L E4FE*
A AT **
F—U— K AUBRIEE, 74 A7 — VAT, BALLBI

Cet article présente les mécanismes et spécificités du discours publicitaire en s’ap-
puyant sur une analyse comparative des publicités frangaises et japonaises sur les produits
cosmétiques. Nous nous intéressons particuliérement 4 I'influence du discours publicitaire
sur l'individu ou le collectif. Afin de rendre pertinente notre analyse, nous avons soulevé
deux questions : Comment le discours publicitaire conditionne-t-il I'individu ou le collectif ?
Quelles sont ses spécificités ? De maniére générale, nous pouvons considérer que la publicité
sur les produits cosmétiques joue un rdle trés important. En effet, elle influence l'acte de
consommation des femmes et semble construire une représentation collective de la « beauté
féminine »

Cette étude a pour objectif d’analyser le mécanisme du discours publicitaire des pro-
duits cosmétiques franco-japonais et de mieux appréhender la notion de la « beauté
féminine » entre les deux pays. Cette démarche révéle qu’il existe bien une relation entre le
discours et le « champ discursif ». Elle souligne une différence socioculturelle entre la
France et le Japon. Pour illustrer cette différence, notre recherche privilégie les théories
sémantique et pragmatique qui s’inscrivent ici dans le cadre de I'analyse du discours.

Notre analyse prend en compte la totalité du corpus, lequel se compose de 900 publi-
cités sur les produits cosmétiques (691 publicités francaises et 209 publicités japonaises),
éditées dans le magazine hebdomadaire francais ELLE et le magazine mensuel japonais
More. Ces extraits ont été recueillis sur une période de 6 mois : de mai, septembre, novem-
bre, décembre 2003, février, 4 mars 2004.

L’application de ces théories nous a amené a traiter le mécanisme des énoncés des
publicités francaises et japonaises, en nous appuyant sur la notion de « dispositif énontiatif »

dans une premiére partie intitulée, Mécanismes du discours publicitaire (approche linguis-

* Meécanismes et spécificités du discours publicitaire : les produits cosmétiques en France et au Japon

(ISHIMARU Kumiko)
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(approche comparative et interculturelle), nous avons analysé les caractéristiques des
publicités franco-japonaises, en observant trois discours : discours sur les produits solaires
(francais/japonais), discours sur les produits « blanchissants » (japonais) et discours

pour/sur les femmes japonaises (japonais).

1 U

REDFA AT )V (Bi) d. —FREOLH)IBARERZ. BELLI ELTW
6@?%55#0mﬂﬁmﬁﬁ\ﬁﬁ%%@#?ﬁi%&ﬁﬁ%ﬁb%k#t\ﬁﬁw
HETHZAGL, 7, [TlE] LI ARRFEBEL VD EEILND,
AEE, 74 A7 — VG (analyse du discours) & 5 B AIIBWT, [FHEFHEE]
TARTZ = VL CIBMESEERL, MREREET A A7 — VDA = AL EREGET
BT, HIMEMRESOFEEBALPICT A LR BT, 22 Cld, OARLHN
FEEHEEDOILERIEE & 77 ARBETLEEOMERLE G L v, SHOBDEN
WEDTFA A7V ELDLEVIRIHEZLT, PHEED TV EV,

2 KWEOFHFEER, 3—NR
2. 1 WEOEMEL T R7—-NLDHER

1960 FEAUCHN/z T4 A 7 =G, 75 Y AT, BRGSO 5H%ED
Heflh e LTHWO N, SHOBFALIRICEAZLEZONTWA, LL, BERT
. FIZERDOF 4 A T — A5H (discourse analysis) 2¥HIS N, BELLZEREPRETE 2,
TGVADFA AT =AY BBRAERCELI T, £ EoTIviEEBAshT,
ZOHMATOMEIZIEI LA EITEobh TRV, FOANS,. FELIE, 74 A7 —
VOB ROFERO— I ERTATARATH L E DBV 5,

Maingueneau {2 [ 74 27 = LAH1E, 72 2 b 20 b DD EBEEM ST Z D
[XIR] OHEZEE, LBEMSTZITIOTERL, FORFETA2HLIEENVHS
MBECHEERTAZ L # BRI ST THLEWARTLIONEET L VERS 12 Lk,
FIAN (FEEE) PHIWRESNIHEWF BV TEDL I TERENR TV EInE W

VEEIZ [ 75 » AZR Pécole francaise] &Mt 2, F. de Saussure. E. Benveniste DEiE%, FLTM.
Foucault 1 U &L T2 HEEEFHOTNA SHE L C & LA, ZHNRIETE. BRE. Xes
DHFWLHTFT WD, (ELMHFHIZ PAVEAU, Marie-Anne, SARFATI, Georges-Elia (2003), Les grandes
théories de la linguistique — De la grammaire comparée d la pragmatique, Paris, Armand Colin, coll. U, pp. 194 — 202.
zEH,)

# MAINGUENEAU (1996), p. 11. T A X0 $ ., ARICBIT 2510, MESOFTUL. JRiCHRE*
BWIRYD, & THEFICL D,
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IANZALERELETHRELZL LTS,

Galatanu i3, CHICEBFENEVIREEZMZ., SEFENT 14 A7 — V54 (analyse
linguistique du discours) &ML, [TEOHE| ik, AHOEROBIHLTLH DT,
FI, TA AT —VORERROT oD, ZO5MEIE, BEORESLER SIS
BABICENS Y & LTwa,

INLOEFICETE, ARTIR. 7. SHEROA X2 2MHT LB [%#
Fh#E (dispositif énonciatif) ¥ | OB Z TV KIZ. 74 X7 —VEEEROGH % £
TwE7Vvy,

2. 2 3dA—INR

WEICHIZoTid. 77 Y AORWATIFEELLE? & BAROLMRBTIEE More® %
Buw, ThoOMzEn6 » AB 0 20035 8. 98, 11 B, 128, 20044628, 34
RS bR RA S 2 UE (BILEEEET 00 AE (691 79 Y AR, 209 HAL
&) L7,

FOHMs, [RFEE] OPFIOVTIE, MBICEDLLIBELIWTTHLI LD
520 EEEHEL. WELL, 0EE 673 YARE. SHARKE) 3. BAWE
EHE~E HEDI0IEE 675 YALE SHARLE) &, A7TY—d@ALA
A i A= =R 5, BILE{E)EETH S,

ZLT, $£4ETIE, BLREOEM #1353 ) IR LTV ARERED, BED
Eli—o0a—nAE L, 5 %77,

B, M TABOEELE. ROV FT)—ICAE L. CE/K ER. £74 H.
WZH. vrr7 (BFETHE - BiERE&L) ., 77 v7—Yary, ER. HE. #ofi.

¥ GALATANU (1997), p. 16, (1999), p. 43.

0 ZOIFUFIE. Galatanu (2 & A b ?. CHARAUDEAU (1983) it «appareil éconciatif » & I8, HAGET
i, 3R [SEEREE] LRLIBTHAI.

8 75 » A EHNELL diffusion France payée 2001 — 2002 B © 317,254 # (STRATEGIES, n. 1267, le 7 février
2003, p. 58.) 0 Elle DFE MG ¢ 15~24 i —24.0%. 25~34 #& —20.7%. 35~49 % —30.7% (Groupe
Stratégies (1998), Le guide des médias et du médiaplanning, Paris.) o

O HALFAEFE~ OL Tt A FIEE. SEATEREL ¢ 709,167 & (2003/9/1 ~ 2004/8/31, MEsk 1 57z h
DFHFEAT CEIENRD &%) GE Eﬂ(if)\ A AHsE 2. www.j-magazine.or jp/FIPP/index.html (2004 %EFR)) o
More DFEFERR © 17 BT ~ 0.9%. 17~19 # —10.6%. 20~24 & —45.1%. 25~29 ¥ ~26.3%. 30
MU E—-17.1% (Gt B AR S, www.j-magazine.or.jp/data_002/index.html (2006 4E 9 FHIE)) o

7 Bih. B UERRE. HEABBORZRERO» 0ol HATIR, HREER/T0RT LI - &
DEFTONTVADIIH LT, 75 v AOMEIR, ARILCEEOHFERIM, { FhrNTnEN
% Y 5o WS Elle DF D5 AFREAMEL <. WHERICE s Twb, 7. HEMRER L OB D
e L7222y RSP w L, 75 VARREDQLENS VRS S, HABITIEAALL <
e &I L 72,
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— D5 EBRLT, LENORFEEORGTE BT, $551T7413. Charaudeau o X
Ak, TuXxas 4 7 (élocutif). THEF 25 14 7 (allocutif). ¥ F =25 4 7 (délocutif)
IZaiFehs,

[TaXxa74 73 [FEVESLOFEL*ESEHEOBBRETHEMNIT S ] Tk
STHEMIOAE W kb, BEOV—I—DOFEICL > TERSN D, (Zd
X, MEBREELRV,) SO —A—kid, —AF [#Ge). FA3E (nous) I
FLT. INOLORERER (FA mon, ma, mes. FAED notre, nos). FIERET (B
D % 9 le mien, la mienne, les mien{ne)s FAED b @ le/la ndtre, les notres) . 5B Wi, FE
PRTEAGFARY. RERASTHL,

CHLT, [7adayqs 7, TFBEEF. AEBLBRORFETECESAL, *
DFEOAFEMNFECH LAATSL] CEIoTHEAITONE]ID OThHD, TEL
PIBMEON (SAH) P 02 ), HEELWRT 5 —H—OFEI L > THY
Fohsd, £iid, ZAR [E(tw). HRM(vous) ). FOFERR. HEE2RT
BEEAH. £LT. FESLEMFASECTH 5,

FLT, [Fudaq 4 7@, [FEVEZQOLOICEXZEX. HOMFEFOFHIILL
HEEPEADPOLICTE] CEICL->THEFIORLIW OoTHY, ZTHIL. FE
ERFEEOELLOT—A—bFELR V., A, H5VREAROREETH L,

ZhiZ, Galatanu ¥, TOF 25 4 7-72F 25 1 7 (locutif-allocutif), 2 F b EFE
[FAGe) J 12 EEE (& (tu), &z (vous)] ZdHbE [RE] (—AB+ZAHD
nous) #MABIL#R/ELTWV519,

EHIC, EEITREZELELT, 79 Y ABOBERBICIIZAFKO on &, ERIC
Y. nous [BE] (ZUF 274 7). lesgens [A&] (FOF =51 7). jettu/vous
D nous [FE] (TOF 2574 7-7aFa547) OZBEORLLREFEBICALE
EERMFTMATH L,

3. 2 MR
ERRoOBFICETE, BALAR 20EE2ThENE4 DX (3E5E) JTELaHL.

1 CHARAUDEAU (1992), p. 575.

2 R, p. 574 BHEIEAI (TIXEHE) o F .

12 CHARAUDEAU et MAINGUENEAU (sous la direction de) (2002), p. 354.

W CHARAUDEAU (1992), p. 575. #ifRi3 A3 (TlIftE) o F.

19 2002 4F 10 H~ 2003 4F 1 A2+ > P KFEEEHET DEA B IC THM S 17 Galatanu BigI2 L 5
Sémantique et pragmatique (FBK - EHAR) OF|ETORE,
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BONTHEPROBEY TH D9,

#1 BF20EE (772100 HERIWILE) 0GR

FEEELEE B ~ R _ IOF 254 7.
IOF 2747 | TEF2TFAT | TUF2T47 ~
= TOFaT 47
75 v ALY 4 16 87 0
(104 SEE5%E) 3.8% 15.4% 80.8% 0%
BARLE 2 10 109 2
(123 ZE555%18) 1.6% 8.1% 88.6%

NIEE- MU T IR IET

BOIC, RETA AT = VIZEVWTR, FaF a7 4 7HRERZED TV, (7
7 Y ADILETIE, 808%. HADLE T 886% ThHo70)

THEX2T 47 BEALDGED, BT 7Y N A-—%2FEELT550,
Tz, BmOHNECRER. @&, 2oRENLHT. #E. BROBMEIZOVWTTH 5,
CITiR MEMBECEMIIOVTOEBRNZHELIR L, B, BOBKE
DI [EEMIC] ZOLERORR, MEOBEHEZTI. B 77V ALE (8
HxE M. «hydrate» [PRIEL F9 ). «protege» MR L 9. «crée un écran de pro-
tection solaire » [ HBEVFFRED 7 4 W ¥ —%4ED F 3], «répare les rides et ridules» [ ¥
7. AVTEMIELET ) «contient» [RELTWET e BALSE I BFAMEM. [/
FRIAREZEBLIT) [DPEIE T 7). [REA ML AFEADT, NET
RA—rLET) MRHET), ETEHESEDELH, M#AL MR, Fakl,
L ha=%RL (749 b [Fr—2&F—7]7,)

T2, BamOFH, WEIE L TGRS E 2 BT 2 RBESCENZH STz,
Bl . 77 Y RFETIE, «couleur» [], «plaisir» [E U, «réparation» [#i15), «sensa-
tion» [E&fk], «peau» [Bl). «innovation» [#EH ], «beauté» [FEL & ], «compétence »
[BE/1 ). «soin» [7 7). «formule» [HF ). «résultat» [#5R]. «rides» [¥7 ). HA
BT [l [, T8FL T74 9 ML TEREL F%ERL (77) 720y
— 1 [#El TREL. TEsr ], MEO) %)

WHL, ORLEORRICECALNL: [Faf. BB 7758, il tvwiid, 759 FAo
=7y, SEFLHFBLIAERAOHBICOVTIE, L IBFELR2 L, T4, BARETERE
EO(REE) PHRINLWBHENEAHEN, FNETETHIOL LTHAL, Fa&KI—/t2C
BT, MEREEL VI URTEL, FHEIRATIHETCTE Qv b ORI EN - 72,

W INHORIRARE GFERE) . HEBERILhokdok LTELL,
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77 Y AREIIBWTIE, «ony» ([A. A% (les gens) | DEHRTHVS) 2EHLE
ROEHIB7aF 27 4 7ORENR SN s « Quand on parait 10 ans de moins... » [10 &%
ECRZ7%6. 010 «..onose dire son age..» BT OFE#H 2 EVY-TELSL] =D
«on»it. Maingueneau D9, [FE L. BIEEIBL LRI V—7ICMA S 5. —ixit
ELTI® ERESN, ZOREEHE, & HEWERE LT,

FE#IC, BRLETE, [ZOMHBIIVETC A TLZVb 0] [FARERIE
HEETHDHAET] Lok BVEILARON:, The, —bse, HEEEEE
HIEDB LI EBL. TAPVTREESINL L ERDE. 75V AETEI 7Y
v x (cliché) ® bARA (topos) @ (MY TEHLEEDNL, 2D &L, /2, 7502
IREIZBT A, A% (infinitif) OFRICL B TIET 5. | «Mieux bronzer en sexposant
moins» [& DAL HEEZ L, &0 X HBET T %0]. « Protéger des coups de soleil ne
suffit pas» [HZE LD SF5HZ L TIET4TIE %\ o], «Eviter Pexposition aux heures les
plus chaudes, uiiliser des produits adaptés et ne pas exposer un enfant de moins de trois ans. » [
LBVRROHNEZET T, BLARMEZH-T, 3R TOFRICESETZ S€%
Volo TOL)REEW. &% - BRUNSVELTHLAEAOFERA L, #HE&ICBIT5
HBOWEZ FENHEEEIIRTT 5,

LR T S Y NI A=A —DAT—=H 2 d 72, 7O0F 274 7H12be 1 «100%
sans parfum » [100% & #, ] (Clinique). « Compétence professionnelle» [7H 7 = v ¥
a IR | (Jacques Dessange Paris). « Piaubert, la beauté a sa Méthode » [Plaubert.
ELSCWEAY Y FAPH D, (Méthode Jeanne Piaubert Paris) . « Cest prouvé. Clarins rend
la vie plus belle» [FERAEATT o Clarins IZAEZ X W ELL LET o] (Clarins). «ROC
PROMESS TENUES » [ROCF 6N A (ROC). [ERLWAF L —~ AF YT TN
T AEEEDS,] (Shiseido)o AR —H Y B FDBZR A —H —DEETIEELHED
FLoTCHATAILEZHEET, 205, GUXETHRELDIZER) ., HENE
B bhbhl, MRLRBETHREMEEE HEMT, BIRAPTLHDOTH S,

ITOaXaFA TOFEREER, 79 AT~ RAT38%. HRI—/SXAT16% T
0., 75V ARETOEBRIL LENoT. TUF 2T 4 7id, LHERA—H—/T
F v F#3¥87. «nos laboratoires » [ 4 OHFFERT] LW RBEOM, 1TEA LD, BE

13 MAINGUENEAU (2000) (1% éd. 1998, Dunod), p. 112.

9 71) 3z cliché © [BRODHBHIC, REROBRALKEFIEDLYIHFINLHREBBE T 55
DR HFEH | (CHARAUDEAU et MAINGUENEAU (2002); p. 545. AMOSSY, Ruth et ROSEN, Elisheva (1982),
Les Discours du cliché, Paris, CDU-SEDES. {23£0 { £#)

AR A topos (BT Topoi) : [ ELBFE L FOMNFEENRT 25 s FE0LFEMKICHBOL D
ELT#EbENBES] (DUCROT (1995), p. 86.)
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IZETF V2B X4, «JJaugmente le volume de mes seins, en affinant mes fesses!» [Fhld
BRESEHOLHLBEORY) 22— %7 v T7E8RE ! |, «Jaiddans» [Fhld 44 5%, .
(B LRI, ZFLVARRED o T FLESSHE, REMEREIC. ELux
TVOLENE LOBEEZRA,IT LV IERER s TWET A A7 =V ThHole ID
«jer [Rh] ZHVTF 4 R 7 —Vid, BECEBTLIETVOREETH D ad b, £
i, FEHZ, ZOLREHRE / BENERZOLA*RERFETLIEVIHELF-T
WHEZZLNLEDTIERWIES I H,

Ta¥a7 47 77V ALEILE L, 154% Ko 0l LT, BREE T,
81% THoTze FOMAHEICOWTIE, AILEETREZBEVAER LN,

TSR, 77 VALREDOATRELN (7H), BREETRHERETH- 722,
77 YABRHEIIBTIE. ZOGFED 2MHLT, BEIE (MR A -V —/EEE)
. LEEREMEENHERI. «profitez..» [L.E2HRILTTLEE W], «découvrez... »
[LEFERLTL2Z30], «utilisez..» [LEBHEWLZINW] w3 L3, BmzEE
W, D L SIS EEMICEKERHERE T AR R L TWEREVWE S, TG
WERE T, BRPEKHE, #ET230THEA5 LALedS, i3 F1id,
MEMBENHEEEZ, TOLEICERMT. BRBANEEL DO THLEVZ BT
59,

FTOMOTOF 274 7L LT, FEAENRLT «vous» [ ] RITEMNE
B «votre, vos» [ %720 ) 2 EAELDTH o720 «vous» «votre, vos » 2% % H
TH0, ABELLOLREIHTOT. HREOIDFIMEST 5702 ThorLE
Abhbd, ZOZEEFERT A, HRWET7 T ¥ AR{LHSE A — 5 —, L'Oréal ®
BAHGRAO—F U RBITRIENTELTHS Do «Parce que vous le valez bien. » [
B FOMERED Bh 5] ZOEEIL. UBTE. «Parce que je le vaux bien. » [FAiZ
BEDMENRHBH 5o 72o72d BERMIC «je» TR 25 «vous» [Hl] ITE
Banile oA, ZOERIIBENERZLHERGFITZLEVIBETHS ),

FLEBLALVOR, BREEDAICE O, [HRAD/BEZEN] (L. )
EVoLHARERV, REMHBZFCERNICRADP T HETH L, Z0MEOT

W ZITHENRE LAAREETRRON D o7, LA L, BERETH, [ 2BV E8n, ],
2 ZFALES V] EnIaal [{RZEv]) BRONAZEETRTHS I, (I HIFHHK;
DFRAEICTIMEE F Lz FHHLET,)

2 [REE, RARNIC, 40RITH5.| (QUESSADA (2002), p. 102.)

2 [VOUS (»7%7z) & VOTRE (H7e7-m) id. WO, Ol of Olez D2 ) — L %) T2 $5RL T
Wao ABBEOERWN—Fit., HRIZDPOBAKLREOUS T ERE O~ LM L BHEbaL
T %,] (ADAM et BONHOMME (1997), p. 51.)



O¥ 25747 79 VALECEBETHY, [7F7 A0 Lvns-KRITSE
SR hdolzs TOHIZOWTIE, BTELICHELIERLTWER Y,

ZFLT, ®FEIL, 2a3F 2541 7-TlXaiF4 7. HELEEDOATR SR
(16%)o [(—H#12) ..LEL L] EWVIHIBELLTHY., Zhid, SEMEREC.
SVEFY, BELGLOLLTERLSELRBATHL LAMKIC. EFCHTLIHBSR
EiICETHHES. ABEBREIHMETLITA RV THIEDVILIEE S,

4 BAARNICH BT 1 20 — Ve (RXERELEESMA)
ZIpbit, BHAZRTHRICRONRES 274 27— MIZDW TR T &R,

4. 1 HEUL&S/AHGREEZEEREEADT + 27~

4. 1. 1 BIAT—/Z D B IES/BE AR
«Jai trouvé un ange gardien fre‘s protecteur plus fidéle que mon ombre » Laetitia Casta
([FREFRRDELY DD L BERLTCARERRF A4 —H—=FF Rl LF
4 V7« AA5) (UOREAL, Elle, 2003/5/5)
Deux nouvelles protections-soins solaires de Sisley (¥ A L —® 2 DO#H L\ HEETIE
»Fa5rary-r7) (Sisley, Ele 2003/5/19)
[SEMR+ BN Z2R] ~A4 2 DTFOEF 4 —#—F || (HELENA RUBINSTEIN,
More, 2003/5)
UV-A 3 UVB bldhaRd! S6MAy7n - Fa5ss v a v, (LANCOME,
More, 2003/9)

INOLDORETTTUV /MR Iciddr707 27 s oL BERE2EAL, 0
LDEET 4 A7 -3k KERSUA, BERLLI ZESVELEZHWTWA, $IC,
WEDLET, [RF4—F—F] LBEBAMEBSIhTEY., Zhid. [RF4—F—F]
THHHEFIEOEmE, Th2E) WEREMHBEEL VI BHEZHEET 5,

BAADIEHF IR LT - TV B, ZOLERAMELNLIRRK, BITEEFICE
“ho LTOLHIZ, 7720 [HEETIED] 3. R, KRXKTTOAERSNDLD
RRIRLLTBY., BETIEDZMES ZL2E0RAodb, REMEEICHEL. KB
WRYTHRBTAC L, ZhaRELLILEHOTVRINTH 5,

Une peau sublime sous le soleil et pour longtemps (KD T, 7o ARELI)
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Quverture anti-sable exclusive. (2 L7V 7EF OB IEF ¥ v 7) (LUOREAL, Elle,
2003/5/5)

Vous pourrez profiter au mieus des bienfaits du soleil, quel que soit votre type de peau. (&
BIOWNHKEALIATTL, LT EBECABOREZELDLTLE ),)
(Sisley, Elle, 2003/5/19)

Un écran reste indispensable lors des expositions. (HIEEDREIS\VD AR B
1L®) (OENOBIOL, Elle, 2003/5/26)

I L, HRLRER, LA, BREGTEDOBEEETOERZERT 5,

BHM, BN ER, Bk, FLTANV A, EH------ ENEHRHHTRTE
BEZ, oL it SigB7uTF s 3 % BERELT LA, (HELENA
RUBINSTEIN, More, 2003/5)

AL T T v FR=AE LTHTEH, (LANCOME, More, 2003/9)

COBRAMIBIT A BT, BERIINTAELHOECE, TRE (L 7o v X,
BAH, k&), EFVONRLLT, ZOLEEEREIC I, &) LT 5,

EHI. ZOL)BEVHFNECRNTVEIDE LT, ROFADELI %, 752
DHRIZABGNA, [4 70 % (autobronzants) |, 23 ). MEBROIUIEN S,
N7 G FOERILESETF NS,

Enfin des autobronzants pour peau claire ou peau mate. (- &, BH L BEIH®
A F7a ¥ ) (Nivea, Elle, 2003/5/5)

Auto-bronzant Nlumin'Bronzer, le fube des teints de 'été. [...] Bronzage soleil sans soleil (4
b 7a % ¥ Nllumin'Bronzer. EQWNEDF 2 —7, [Hg] KEh Lo BEET)
(GEMEY/MAYBELLINE, Elle, 2003/5/12)

FrTaYWy (kv sy r=ry) 3 NBoRELa Yy " o—- L EREEES
WCREET 5, 75 AT THEET=%1, ELIDDHICIR. B L oRE%
FNOOLBHRETETAEY. SbhiFhE AN TOYFrREoTo [HET] %
OLONLEDTHbB, CORREHALEATONLBAREEF 4 A7 —ViZidedR
bhZedroize BRDEETE, THAE] LwHBEER>20L2wL. HETEE
DBETFA AT = WVEEETHo e KEDINIK, BALRETE, LI TH, HED
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Lz 7a7 2o a T, B BELZNEFY LI EPFFHRE ST TR,

4. 1. 2 BEOO—/NZ I EQbER

(B8] ICHTA2RAGBARLERNOACA SN, EAMKEREETIE, E0MEE.
MoBAS] 2RMMIERSI T, EBE [EH] 28ALL. W2 DOERIR
ZF oM AEDOIT—NAIBWTR, [RTIA M (=) 75 7] B0,
[A/ =] EwoZziBE AV, DTofOL) %, &5 17TEEDY D 72

ESTEE LAUDER, 574 F 54 FEX T2 AT 794 b= ¥ VAT 4 (More,
2003/5)

SHISEIDO, clé de peau BEAUTE £ 3 575 27 A + F (More, 2003/5)

Dior, 74 =N A — KT AL b= 7 UV35 (More, 2003/5)

PONDS, ¥ 7 IVE7 4  BHER T — ¥ 3> (More, 2003/9)
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